Abschrift
Landgericht Braunschweig Verkindet am
Geschatts-Nr. 22, August 2014
21 0 2759/13 (102)

Meyer C., Justizhauptsekretarin
als Urkundsbeamtin der Geschafissialle
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Im Namen des Volkes! — e Vorbery [ ET ]

Urteil

In dem Rechtsstreit L ;‘W'v |

IDO Interessenverband {. d. Rechts- und Finanzconsulting deutscher e. V. verr. d. d.

Varstand Helena Eibl, Gartenstr. 5, 51379 Leverkusean,
Kiager

Prozessbevolimachtigte: Rechtsanw. Vorberg & Pariner, Warburgstrafie 37,
20354 Hamburg,

Ges n:héih‘szmichen:_

gegen

| e R R R —

hat die 1. Kammer fir Handelssachen des Landgerichts Braunschweig im schriftlichen
Verfahren geméan § 128 ZP0O mit einer Erklarungsirist Dis zum

31. Jull 2014 am 22, August 2014 durch die Vorsitzende Richterin am Landgericht
Wurdack-Scheibel

fiir Re ¢ ht erkannt:

Der Beklagte wird verurteitt, an den Kiager 232,05 € nebst Zinsen in Hohe von 3
Prozentpunkten Gber dem Basiszinssatz ab dem 15.11.2013 zu zahlen

Der Beklagte hat die Kosten des Rechtsstreids 2u fragen.

Das Urteil ist voridufig volistreckbar. Der Beklagte kann die Vollstreckung durch
Sicherheitsleistung in Hohe von 120 % des aufgrund des Urteils vollstreckbaren
Betrages abwenden, wenn nicht der Kiager vor der Vollstreckung Sicherheit in
H&he von 120 % des jeweils zu vollstreckenden Betrages leistel
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Tatbestand

Der Klager ist ein in Form eines eingetragenen Vereins organisierter Interessenverband
der Online-Untemehmer, der im Vereinsregister des Amtsgerichts Kaln unter der
Register-Nr. VR 18434 eingetragen ist. Zu den satzungsgemafen Aufgaben des
Kldgers gehirt auch die Mitwirkung an der Herstellung eines fairen Wettbewerbs. Mach
§ 2 Abs. 2 der Satzung des Klagers ist Vereinszweck die umfassende Forderung
insbesondere der rechtlichen und winschaftichen Interessen deutscher Online-
Untemehmer oder Online-Freibarufier.

Der Beklagte bietet Waren auf der Handelsplattform Ebay untar dem MNamen
_‘ an. Dort veroffentlicht er insbesondere Angebote fir Kérper- und
Schonheitspflegemittel.

Der Klager nimmt den Bekiagten wegen eines Verstofes gegen die
Preisangabenverordnung (PAngV) auf Ersatz vorgerichtlicher Abmahnkosten in
Anspruch. Dem liegt folgender Sachverhalt zugrunde:

Der Beklagte warb im August 2013 auf der Handelsplatiform Ebay flr den Artikel
Joveka Hyaltron Fluid & Anti Aging Cream” unter Beiflgung einer Gratispackung .erste
Sahne Body Lotion". Wegen der Einzelheiten der Werbung wird auf Anlage K& Bezug
genommen. Mit Schreiben vom 27.08.2013 (Anlage Ki5) mahnte der Kidger den
Beklagten wegen dieser Werbung ab, weil die nach § 8 Abs. § Nr. 2 PAngV
vorgeschrigbene Grundpreisangabe fir die .Joveka Hyaltron Fluid & Anti Aging Cream”
gefehit habe. Zugleich forderte der Klager den Bekiagten auf, bis zum 10.08.2013 eine
strafbewehrte Unterlassungserkl@rung abzugeben. Diese Unterlassungsersiarung gab
der Beklagte durch Schreiben seines Prozessbevoliméchtigten mit Datum vom
09.09.2013 ab {Anlage K18), verweigere jedoch die Zahlung der Abmahnkosten.

Der Kiager, der der Auffassung ist, er sei aktiviegitimiert nach § 3 Abs. 3 Nr. 2 UWG
tragt vor, dass der Beklagte verpfiichtet sei, nach § 12 Abs. 1 Satz 2 UWG die
Abmahnkosten zu tragen, weil die Abmahnung berechtigt gewesen sei. Der Beklagte
kinne sich auch nicht auf die Ausnahmevorschrift nach § 9 Abs. 5 Nr. 2 PAngV
berufen, weil die Ausnahmevorschrift nach dem Wortlaut eng darauf beschrankt sei,
dass es sich um kosmetische Mittel handeln misse, die ausschlieflich der Farbung
oder Verschinerung der Haut dignen. _AusschlielBlich® im Sinne der Vorschrift bedeute,
dass kein weitergehender Anwendungszweck damit verbunden sein dirfe. Dies gelte
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fir die mit JAnti Aging"-Wirkung beschriebene Creme gerade nicht. Der Inhaltsstoff
Hyaluron, der der Creme belgefigt sei, wirke bei dem Aulbau von Gesichtskonturen
dadurch mit, dass er nicht blo8 auf der Hauptoberidiche wirke, sondem auch das
darunteriiegende Gewebe auffille. Blof farbende/verschinernde Mittel seien Produkte
wig Puder/Rouge, Lippenstifte, Briunungscremes oder Haarsprays.

Der Klager beantragt,
wie erkannt.
Der Beklagte beantragt,
die Klage abzuwelsen.
Er bestreitet zundchst die Aktiviegitimation der Klagerin.

In der Sache selbst weist der Beklagte darauf hin, dass die beanstandete Werbung
nicht gegen die Preisangabenverordnung verstoBe. Nach dem Wortlaut der Regelung
sei der Grundpreis in unmitteloarer Nahe des Endpreises anzugeben, Weil die
technischen Moglichkeiten auf der Ebay-Handelsplattform den Anbietern dazu keine
Gelegenheit boten, habe der Beklagte den erforderlichen Grundpreis hervorgehoben an
erster Stelle in der Artikelbezeichnung angegeben, Damit habe der Verbraucher auch
Gelegenheit, beide Preise auf einen Blick wahrzuneghmen, Schon aus diesem Grund sei
die Abmahnung nicht berechligt gewesen, hinzu komme, dass der Beklagte sich auf die
Ausnahmevorschrift des & 9 Abs. 5 Nr. 2 PAngV berufen kbnne. Das
streitgegenstandliche Produkt diene ausschlieBlich der Verschinerung, nicht aber der
Pllege der Haut.

Zur Ergénzung des Tatbestands wird auf das schriftsatzliche Vorbringen der Partelen
nebst vorgelegler Anlagen sowie auf die Sitzungsniederschrift Bezug genommen. Mit
Beschluss vom 01.07.2014 hat die Kammer die Durchfihrung des schriftlichen
Verlahrens gemaB § 128 ZPO angeordnet, in dem Erklérungen zur Sache bis zum
31.07.2014 abgegeben werden konnten.
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Entscheidungsgriinde
Die zulassige Klage ist begrindst.

Die Abmahnung des Beklagten war berechtigt, weil dieser in der streitgegenstandlichen
Werbung gegen §§ 1, 2 Abs. 1 Satz 1 PAngV verstoBen und damit einen Verstof
gegen 5§ 3, 5, 5a und 4 Nr. 11 UWG begangen. Der Anspruch des Klagers auf
Erstattung der Abmahnkosten folgt aus § 12 Abs. 1 Satz 1 UWG.

1.

Der Kiager ist nach § 8 Abs. 1, Abs. 3 Nr. 2 UWG auch prozessiihrungsbefugt und
aktiviegitimiert. Die in dieser Vorschrift aufgesteliten Voraussetzungen, unter denen ein
Verband zur Forderung  gewerblicher  Interessen  wettbewerbsrechtliche
Unteriassungsanspruche geitend machen kann, sind erfllit.

a)

Bei dem Klager handell es sich um einen rechislahigen Verband zur Forderung
gewerblicher Interessen |. 5. d. § 3 Abs. 3 Nr. 2 UWG,

B)

Ihm gehdrt auch eine erhebliche Zahl von Untemehmen an, die Waren gleicher oder
verwandter Ar auf demseliben Markl vertreiben,

Fir die Bestmmung des sachlich und réumlich relevanten Marktes ist mafigeblich, ob
sich die betreflenden Waren ihrer At nach so gleichen oder nahestehen, dass der
Absatz des einen Untemehmens durch irgendein wetlbewerbswidriges Handeln des
anderen beeintrachligt werden kann.

Es reichl dabei aus, wenn sich die Waren oder Dienstleistungen des in Anspruch
genommenen Unternehmens und der Mitglliedsumermehmen so nahestehen, dass eine
nicht ganzlich unbedeutende potentiglle Beeintréchtigung mit einer gewissen, wenn
auch nur geringen Wahrschainlichkeit in Betracht gezogen werden kann (BGH GRUR
2007, B09 - Krankenhauswerbung, BGH GRUR 1887, 541 - Produkt-Interview). Ein
entsprechendes Waettbewerbsverhaltinis wird wesentlich durch die gemeinsame
Zugehorigkeit 2ur seiben Branche oder zu zumindest angrenzenden Branchen

begrundet.
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Zu den relevanten Mitgliedsunternehmen des Kldgers gehdren demnach Unternshmen,
die Mittel zur Kérper- und Schonheitspflege vertreiben. Die Ermittiung der nach diesen
Kriterien relevanten Mitgliedsunternehmen erfoigt im Freibeweisverfahren (BGH, NJW
2009, 1886 - Sammelmitgliedschatt VI). Dies ist hier durch die Vorlage der als Anlage K
7 eingereichten Milgliederliste des Kidgers geschehen, wobei diese - woraul der
Beklagte zu Recht hinweist - allerdings in anonymisierter Form vorgelegt worden ist. Die
Kammer sight im vorliegenden Fall gleichwohl keinen Grund, an deren grungsatzlicher
Richtigkeit zweifeln. Insbesondere ergibt sich den Firmenbezeichnungen zahireicher der
dorl genannten Untemehmen schon in der anonymisierten Version ein Bezug zu
Karper- und Schonheitspflege.

Die insgesamt 52 Mitgliedsunternehmen stellen eine erhebliche Zahl von Unternehmen
dar. Eine absolute oder relative Mindestzahl von Unternehmen ist nicht erforderlich.
Erheblich ist die Zahl der Mitglieder des Verbandes auf dem einschiagigen Markt
vieimehr dann, wenn digse Mitglieder als Gewerbetreibende bDezogen auf den
mabgeblichen Markt, als reprasentativ angesehen werden konnen, so dass ein
missbrauchliches Vorgehen des Verbandes ausgeschiossen werden kann (BGH GRUR
2007, 610 - Sammelmitgliedschaft V). Die repréasentative Vertretung ist durch die oben
genannten 52 Milgliedsuntemehmen sichergestelit.

Es fehlt dem Klager auch nicht an der Fahigkeit zur Wahmehmung der
satzungsgemafien Aufgaben. Seine finanzielle Ausstattung (die durch die Vorlage von
Anlage K14, Kontoauszug vom 26.11.2013 untemmauert wird), bietet ausreichende
Sicherheiten flr etwaige gegnerische Prozesskostenerstattungsanspriche.

Anhaltspunkte fir ein rechtsmissbrauchliches Verhalten des Klagers, auf das sich der
Beklagte auch nicht beruft 1. S. v. § 8 Abs. 4 UWG, sind nicht ersichtiich.

2.

Dem Klager stehen die geltend gemachten Abmahnkasten zu, well inm bezogen auf die
streitgegenstandliche Werbung ein Unterlassungsanspruch aus §§ 3, 4 Nr. 11, 8 Abs, 1
UWG i V. m. 8§ 1,2 PAngV zu. Bei der Preisangabenverordnung handelt es sich um
ging Marktverhaltensregeli. S. v. § 4 Nr. 11 UWG,



a

Die Gestaltung des Angebots genigt nicht den Anforderungen des § 2 Abs. 1 Satz 1
PAngV an die Angabe eines Grundpreises _in unmittelbarer Ndhe™ des Endpreises.

Entgegen der Ansicht des Beklagten genigt die hier angegriffene Gestaltung des
Angebots nichl diesem Erfordernis. Die Kammer teilt nicht die Auffassung des
Beklagten, dass das Kriterium .in unmittelbarer Nahe" jedenfalls immer dann erfullt sei,
wenn der Grundpreis sich auf derselben Intemetseite wie der Endpreis findet. Zwar ist
dem Beklagten darin zuzustimmen, dass es schwierig sein dirfte. eine verkehrsibliche
JNormalansicht" von Internetseiten zu definieren, Dem steht schon die ganz erhebliche
Vielfalt der heute verwendeten Displays und Bildschirme entgegen. Hinzu kommt, dass
sich durch Veranderungen an den jeweiligen konkreten Bildschirmeinstellungen -
insbesondere durch Betatigen des Zooms - haufig wird erreichen lassen, dass der
gesamte Inhalt einer Internetseite in einer einzigen Bildschirmansicht erscheinen kann.
Deshalb Ist Im Grundsatz denkbar, dass sowohl Endpreis wie auch Grundpreis in
derselben Bildschirmansicht sichtbar sind, ohne dass der Betrachler hiertur scrolien
muss. Umgekehrt wird sich aber jede Bildschirmansicht so veréndern lassen, dass -
etwas durch extreme Betétigung des Zooms - Inhalte nicht in ein- und derselben
Bildschirmansicht erscheinen, selbst wenn sie unmittelbar nebeneinander angeordnet
sind. Fir die Angabe des Grundpreises neben dem Endpreis ist deshalb eine strenge
Beurteilung geboten (BGH GRUR 2009, 882 - Dr. Clauders Hufpfiege). Daraus folgt,
dass .in unmitielbarer Nahe" - s0 wie die vom BGH gewdhlte Formulierung .auf einen
Blick" - nichts Anderes bedeuten kann, als direkt dabei” oder _so nahe wie maglich”.
Denn den Verbrauchem soll durch die Angabe des Grundpreises Im Interesse der
Preisklarheit eine leichtere Ubersicht Ober die Preisgestaltung fir vergleichbare
Warenangebote und damit eine vereinfachte Moglichkeit zum Preisvergleich verschafft
werden (Kéhler/Bornkamm, Wetlbewerbsrecht, 30, Aufl., § 2 PAngV Rz. 1 m. w. N.).
Dearartigen Anforderungen genigt die hier angegritffene konkrete Gestaltung der Angabe
nicht. Unabhangig davon, wie der jeweilige Nutzer seinen Bildschirm eingestellt hat, ist
hier der Grundpreis fernab des Endpreises angegeben, namlich konkrét nach den
Informationen zu Versand, Lisferung und Zahlungsbedingungen etwa € Absatze weiter
unten.



B)

Der Beklagte kann sich auch nicht auf die Ausnahmeregelung nach § 8 Abs. V Nr.2
PAngV berufen,

Nach dieser Regelung sind die Vorschriften der Preisangabenverordnung nicht
anzuwenden bei kosmetischen Mitteln, die ausschliefilich der Farbung oder
Verschénerung der Haut, des Haares oder der Nagel dignen.

Anders als zuvor diskutiert, ist die Kammer nach dem von dem HKlager in der
mindlichen Verhandiung vorgelegten Produktbeschreibungsbiatt und dem als Anlage K
21 emeut vorgelegten und deshalb leserlichen Ausdruck der streitgegenstandlichen
Werbung der Auffassung, dass das von dem Beklagien angebotens Produkt nicht nur
einer {oberfiachlichen) Verschénerung oder Farbung der Haut dienen soll. Wegen der
in der Creme enthaltenen Hyaluronsdure, die auch einen wichtigen kdrpereigenen
Bestandteil des Bindegewebes darstellt und gut in die Haut eindringen und dor
Feuchtigkeit speichern kann, soll die Creme gerade eine tiefergehenden Pllegewirkung
arziglen und die Haut nicht nur an der Oberfiache verschdnem, wie dies zum Beispiel
der Farbung dienende Kosmetikartikel (Lidschatten, Lippenstift, Wimperntusche etc.)
tun. Das streitgegenstdndlich angebotene Produkt soll in tiefere Hautschichien
eingebracht werden und dient damit der Pflege der Haut und nicht nur der
Verschonerung der Oberflache der Haut, Genau dies ergibt sich auch aus dem in der
mindlichen Verhandlung vorgelegten Produktbeschreibungsblatt des Herstellers. Darin
heift es fir die Anti-Aging-Creme, dass diese bei jeder Anwendung die Haut fur die
Herausforderungen des Alltags starke und die hauteigene Collagen-Synthese
gtimuliere.

3.

Der Klager hat daher gemaf § 12 Abs. 1 Satz 2 UWG dem Grunde nach auch einen
Anspruch auf Erstattung der Kosten der vorprozessualen Abmahnung wegen des Ebay-
Angebols des Beklagten. Der Beklagte hat gegen die Hihe des Zahlungsanspruchs
keine Einwendungen erhoben, so dass die Kammer keinen Anlass hat, hierauf naher
einzugehen. Der Zinsanspruch ergibt sich nach den Verzugsregelungen.



4.
Die Kostenentscheidung folgt aus § 91 ZPO,

Die Entscheidung Gber die vorfaufige Vollstreckbarkeit folgt aus §% 708 Nr, 10, 711
ZPQ.

Wurdack-Scheibel



